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Datos de Identificacion de la asignatura

Titulo
Grado en Disefio Multimedia y
Gréfico

Modulo
Modulo Proyecto — Taller

Denominacion de la Asignatura
Taller de Proyectos Il: Productos
Editoriales

Caodigo
39025

Curso
Tercero

Semestre
Anual

Tipo de asignatura (basica,
obligatoria u optativa)
Obligatoria

Créditos ECTS
6

Modalidad/es de ensefianza
Presencial

Profesor
Dr. Juan Carlos Gauli

Lengua vehicular
Espanol

Profesorado de la Asignatura
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Profesor Para todas las consultas relativas a
la materia, los alumnos pueden
contactar con el/los profesores a
través del e-mail y en el despacho a
Datos de Contacto las horas de tutoria que se haran
[carlos.gauli@ese.es publicas, en el portal del alumno.

Dr. Juan Carlos Gauli

Las tutorias seran los jueves de
) o 14:30 a 15:00 previa cita por mail.
Tutorias Académicas

Requisitos Previos

Esenciales
El alumno debe manejar los programas InDesign, Photoshop e lllustrator.

Aconsejables
Las propias del titulo. Estar interesado en el disefio grafico editorial, conocer
revistas especializadas, disefiadores, ser asiduo de librerias y exposiciones.

Sentido y Aportaciones de la asignatura al Plan
de Estudios

Campo de conocimiento al que pertenece la asignatura
Esta asignatura pertenece a la rama de Artes y Humanidades y es una materia
de Expresion.

Relacién de interdisciplinariedad con otras asignaturas del
curriculum

Disefio Editorial aborda una rama especifica del disefio grafico, las artes
finales, y supone uno de los ultimos pasos para dominar este sector dentro de
la carrera de Disefio Multimedia y grafico.
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El disefio editorial tiene tres ramas. Una documental, una técnica y otra
artistica.

La rama documental habla de un punto de vista mas interior, donde el alumno
aprende a interpretar la Psicologia de su Publico objetivo para optimizar el éxito
de sus proyectos. El buen disefiador editorial debe adelantarse a las
tendencias, conocer el pasado y saber destacar en el presente. En este
apartado la asignatura se vincula directamente con “Historia y teoria del disefio
Grafico”, “Fundamentos de la creatividad”, “Comunicacion audiovisual’,
“Sociologia y Marketing” y “Psicologia de la percepcion”.

En cuanto a la parte técnica del Disefo Editorial, para poder desenvolverse con
agilidad dentro del sector, el alumno necesita controlar con fluidez un gran
abanico de programas informaticos cuyos conocimientos podra adquirir a
través de las asignaturas “Disefio Digital | y II” y “Disefio Editorial y
Maquetacion”

Para dominar la vertiente artistica del disefio Editorial, el alumno necesita
desarrollar sus habilidades en otras asignaturas hermanas como “Teoria y

practica del color”, “Historia del Arte | y II”, “Tipografia y caligrafia”, “Fotografia”
e “llustracién y comic”, donde aprendera a aplicar una vision estética a sus

disenos.

Resultados de aprendizaje en relacion con las
competencias que desarrolla la materia

Competencias basicas

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o
vocacion de una forma profesional y posean las competencias que suelen
demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la
resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos
relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que
incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética
CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas vy
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de
aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un
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alto grado de autonomia
Competencias genéricas

CG10 - El estudiante aprendera a analizar la publicidad y los medios de
comunicacion entendiendo los factores que influyen en la eleccion y
programacion de medios publicitarios. Analizara e investigara una serie de
medios publicitarios y las propiedades de una gama de productos publicitarios
complejos.

CG11 - Usara las aplicaciones de software de manera eficaz y creativa para
presentar una serie de trabajos graficos. Debera acceder, manejar y trabajar
con imagines, crearlas y manipularlas con técnicas avanzadas. Demostrara un
efectivo entendimiento del concepto de la animacion en 2D y 3D. Identificara
qué software es el mas apropiado en cada situacion determinada.

CG12 - Habra desarrollado un aprendizaje especifico de los procesos basicos

del disefio, como un método de creacién y de fabricacion, de elementos de
aplicacién en el Disefio Multimedia y Grafico; podra aplicar métodos para la
elaboracién de proyectos completos; habra adquirido conocimientos legales
que le permitan en el futuro ejercer una actividad dentro del marco normativo,
y, finalmente, podra desarrollar el programa requerido por un Proyecto de
Disefio Multimedia y Grafico, donde se trabajen aspectos conceptuales,
formales y técnicos, desarrollando la documentacion especifica necesaria.

Competencia especifica

CE10 - Sabra traducir una idea desde su concepcion inicial a través de los
dibujos preparatorios para disefios graficos y hara uso de herramientas, filtros y
efectos en la produccién de originales graficos.

CE11 - Hara uso de software de edicidn de forma eficaz y creativa. Desarrollara
la animacion mediante el uso de técnicas apropiadas.

CE12 - El estudiante aprendera a explicar y analizar el proceso de creacion de
aplicaciones multimedia y disefio 3D. A desarrollar un modo de trabajo
ordenado, con estrategias de solucidon y organizacion a la hora de desarrollar
trabajos de indole complejo.
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Resultados de aprendizaje relacionados con la
asignatura

Al finalizar la asignatura

Tendra capacidad para la creacion y el desarrollo de proyectos que tienen
como objetivo el desarrollo de diversos productos editoriales, asi como su
descripcion para la interpretacion por parte de clientes interesados.

Contenidos / Temario / Unidades Didacticas

Breve descripcion de los contenidos

El Taller de Productos Editoriales reproduce de la forma mas veridica posible el
proceso editorial. Desde la constitucion de una empresa editorial hasta la
comercializaciéon de un libro, el estudiante aprende a concebir un proyecto
editorial, a analizar su viabilidad economica, a concebir el catalogo de su
editorial, a cumplimentar los contratos con los autores y a crear, componer e
imprimir el primer libro del catalogo que llegara a la imprenta y que cobrara
forma al final de este Taller.

- Pensar el libro. Fuentes documentales de la edicion.

- Creacion de la empresa editorial.*

- Plan editorial.*

- Tipologias de la edicién.*

- Economia editorial. Derecho editorial.

- Disefo de un libro. Maquetacion. Correccion ortotipografica y de estilo.

- Produccidn editorial.

- Marketing y comunicacion editoriales.*

- Comercializacion.

*Los contenidos se han ajustado a las nuevas demandas del mercado, ya que el sector editorial
esta en un proceso de reestructuracion y con perdidas de audiencia y difusion.
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Temario desarrollado

El curso se estructura en 5 grandes bloques.

1) 5 Grandes proyectos
Conocimiento exhaustivo de los sistemas de produccién e impresion.

2)
3) Manejo profundo de las herramientas de creacion.
4) Acercamiento al mundo de la edicién y de los productos editoriales.

El blogue 1 consta de 5 grandes proyectos que abarcan la creacion editorial, 4

de ellos son en individuales y el ultimo es un trabajo en grupo.
El bloque 2 se estructura en pequenos trabajos para desarrollar en el aula de
forma que se adquieran y automaticen los procesos de planificacion, creacion

y ejecucion.

1. Introduccién a la asignatura
El disefio editorial hoy

Ambitos de aplicacion
Actores implicados
Herramientas

1 SESION

2. Procesos de impresién
Sistemas de impresion
Acabados
Encuadernacion
3 SESIONES

3. Creacion de Arte finales
Impresion a cuatricromia
Impresion en tintas directas
Generacion de Arte Finales
3 SESIONES

4. Troqueles y plegados

Creacidén de troqueles y hendidos
Packaging grafico
2 SESIONES
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5. Herramientas de diseno
Aspectos profesionales de Indesign
4 SESIONES

6. Reticulas y jerarquias
Tipos de reticulas
Sistemas jerarquizados de informacion
2 SESIONES

7 El papel y superficies de impresion
Diferentes tipos de papel
Tipos de impresion
Técnicas artisticas de impresion.
1 SESION

8 El diseino editorial: los libros
Disefio y maquetaciéon de una coleccién de libros
Como crear un libro, partes esenciales
La creacion de las cubiertas
Maquetacion de las tripas: tipografias, reticulas, margenes,
imagenes, etc.
3 SESIONES

9 El diseio editorial y el mundo del arte

La creacion de una identidad y un concepto para el desarrollo de
una exposicion.

La comunicacion en el Museo

El disefio de un catalogo de arte
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Elementos graficos en una exposicion.
3 SESIONES

10 El disenio de productos de lujo
Como utilizar el disefio para resaltar un producto de consumo
y dotarle demas valor
Desarrollo de packaging
2 SESIONES

11 Diseio de una revista
Cbomo desarrollar una revista pasos a seguir.
4 SESIONES

12 Disefo de catalogos y memorias de empresas
Aspectos fundamentales
1 SESION

13 Diseno de libros en formato ePub
Pasos a seguir.
1 SESION

Cronograma
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Unidades Didacticas / Temas

Periodo Temporal

1. Introduccion a la asignatura

2. Procesos de impresion 2-4
3. Creacion de Arte finales 5-7
4. Troqueles y plegados 8-9
5. Herramientas de disefio 10-13
6. Reticulas y jerarquias 14-15
7. El papel y superficies de impresién 16
8. El disefio editorial: los libros 17-19
9. El disefio editorial y el mundo del arte 20-22
10. El disefio de productos de lujo 23-24
11. Disefio de una revista 25--28
12. Disefio de catalogos y memorias de empresas 29
12. Disefo de libros en formato ePub 30
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Modalidades Organizativas y Métodos de
Ensenanza

El desarrollo del programa y la consecucion de los objetivos de aprendizaje
establecidos requieren de un trabajo continuado del alumno a lo largo de todo
el afno, alrededor de las siguientes actividades:

e Asistencia a clases

e Consulta, estudio del material bibliografico

e Realizacién de trabajos practicos que a lo largo del curso se propongan.
Presentaciones publicas de los trabajos

e Discusiones y debates sobre temas afines con la materia

e Realizacién de examenes

Modalidad Método de | Competencias

organizativa ensefanza relacionadas Trabajo

Presencial .
autébnomo

Leccion Método CG10, CG11, 10 - 10
Magistral. expositivo. CG12, CES,

Actividad formativa en | Metodologia que CE10, CE11
el aula que, utilizando prioriza la acciéon

la metodologia docente del

expositiva, prioriza la profesor,

accion docente del exigiéndose del

profesor. alumno la
preparacion previa y

Seminario. el estudio posterior.

Actividad formativa en
el aula-seminario que,
bajo la guia del
profesor, fomenta el
aprendizaje
cooperativo entre los
alumnos y se ordena
al estudio de casos o
de la cuestién a
estudiar.
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Taller. Actividad Discusion de CG10, CG11, 50 10 60
formativa en el aula- casos reales. CG12, CE9,
taller que, bajo la guia | ytjlizacion de casos | CE1 0, CE11
del profesor, se de estudio reales
ordena a la resolucion que permitan la
individual o aplicacién practica
cooperativa de de los
ejercicios y problemas | onocimientos
o a la ejecucion de tedricos adquiridos.
trabajos técnicos o Ademas, la
artisticos. realizacion de un

analisis y una

discusion comun de

cada situacion.
Tutoria. Actividad Aprendizaje CG10, CG11, 20 - 20
formativa fuera del cooperativo. CG12, CE9,
aula qu.e fgmenta el Los alumnos CE10, CE11
aprendizaje aprenden a
auténomo, con el colaborar con otras
apoyo de la accion de personas
guia y seguimiento (comparieros y
por medio de un tutor. profesores) para

resolver de forma

creativa, integradora

y constructiva los

interrogantes y

problemas

identificados a partir

de los casos

planteados,

utilizando los

conocimientos y los

recursos materiales

disponibles.
Trabajo Metodologia que CG10, CG11, - 60 60
auténomo. prioiza la accion G612, CE,
Actividad formativa autonoma € aiumno | CE10, CE11

fuera del aula que, sin
una guia directa del
profesor o tutor,
fomenta el
aprendizaje autébnomo
del alumno.

mas alla de la
accion docente del
profesor, ya sea
anterior o posterior
a ésta.
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Sistema de Evaluacion

Actividades

de Evaluacion

Criterios
de Evaluacion

Valoracion respecto a
la Calificacion Final

Examen

e El alumno debe demostrar
conocimientos
tedrico/practicos sobre la
asignatura. Tiene que
aprobar el examen para
poder aprobar la
asignatura.

10%

Proyectos. Desarrollo
de 5 proyectos
complejos, 4 de forma
individual y uno en
grupos de 3-4 personas

La calificacion de trabajos
practicos durante el curso se
corresponde con un porcentaje
total del 80% de la nota final de
la asignatura.
Se tendran en cuenta los
siguientes aspectos:

Idea

Ejecucion

Presentacion y memoria

40%

Asistencia participativa
y Autoevaluacion

Actitud en clase y valores
particulares. Dialogo teorico y
critico, relacion con el grupo,
interés e implicacion.
Autoevaluacion.

10%
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Consideraciones generales acerca de la evaluacion
Normas comunes a todos los trabajos de la asignatura Taller de Proyectos II.

Se realizaran 5 trabajos. 4 trabajos individuales y un trabajo en grupo (4
alumnos maximo).

Estos 5 trabajos se juzgaran en un porcentaje “in crecendo”, teniendo mas
valor los ultimos trabajos y menos los primeros.

Asistencia a Clase

La asistencia a clase es obligatoria. Sin una asistencia demostrada de al
menos un 80%, el alumno no podra presentarse a examen debiendo
acudir a la siguiente convocatoria. No es necesario justificar las faltas, y
por tanto no se admitiran justificantes de las mismas, por lo que superado
el 20% de faltas de asistencia, el alumno debera presentarse en
convocatoria extraordinaria.

La Direccion/Coordinacion de la Titulacion podra considerar situaciones
excepcionales, previo informe documental, debiendo ser aprobadas por la
Direccion Académica de ESNE.

Se exigira puntualidad al alumno en el comienzo de las clases. Una vez
transcurridos cinco minutos de cortesia, el profesor podra denegar la
entrada en el aula.

Entregas de Trabajos

En convocatoria ordinaria, los alumnos deben presentar y aprobar todas
las entregas que se les soliciten. La no entrega de un trabajo supondra
suspender la asignatura.

Los trabajos deben entregarse en las fechas que solicite el profesor, no
admitiéndose entregas posteriores. Si excepcionalmente se aceptase un
trabajo fuera de plazo tendra una penalizacion del 20%

En los trabajos en grupo, la calificacion sera individual por cada alumno,
atendiendo a criterios de conocimiento de la materia, esfuerzo,
presentacion, asistencia a tutorias, etc. Por tanto, miembros de un mismo
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grupo pueden tener calificaciones diferentes. Los trabajos, una vez
calificados, deben ser retirados por los alumnos en el tiempo que se
determine. Pasado este plazo, los trabajos podran ser destruidos.

Evaluaciéon en convocatoria Ordinaria

En ambas convocatorias, la calificacion minima para aprobar la asignatura
es de 5 (cinco). La nota minima de examen para aplicar la ponderacién es
de 5 (cinco).

El alumno aprobara la asignatura en convocatoria ordinaria por la
evaluacion de los trabajos realizados en clase y fuera de clase,
teniéndose en cuenta la asistencia, la participacion y el interés en el aula
con un 10% de la nota. Se sefala que ademas de este beneficio en la
proporcion de la nota, estas actitudes positivas redundan en el
aprendizaje y evolucion del alumno, que sera igualmente valorado por el
profesor.

El trabajo realizado por el alumno durante el curso debera alcanzar el
nivel minimo exigible para satisfacer los objetivos que marca la
asignatura.

Evaluacion extraordinaria

e En la evaluacion extraordinaria, los alumnos deben volver a presentar
los trabajos que no hayan sido aprobados en convocatoria ordinaria.
Ademas, el profesor de la asignatura podra solicitar la realizacion de
un trabajo extra en la evaluacion extraordinaria.

e Sien la convocatoria ordinaria el alumno aprueba las entregas
solicitadas y suspende el examen, sera potestad del profesor solicitar
la realizacion de nuevos trabajos en la convocatoria extraordinaria.

¢ El alumno/a de convocatoria extraordinaria tendra que realizar un
examen que debera superar para poder aprobar la asignatura.

En convocatoria extraordinaria el trabajo colectivo se tendra que presentar

publicamente al profesor.
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Bibliografia / Webgrafia

Bibliografia basica

e Beegan, G. (2015). How to Use Graphic Design to Sell Things, Explain
Things, Make Things Look Better, Make People Laugh, Make People Cry,
and (Every Once in a While) Change the World. Thames & Hudson.

e Blasco Soplon, L. (2011) Sobre impresion. Barcelona: Index Book.

Brody, N. (2001). Brody: the graphic language of Neville Brody. J.

Wozencroft (Ed.). Universe Pub.

De Buen Unna, J. (2008). Manual de diserio editorial. Madrid: Editorial Trea.

Fletcher, A. (2001). The art of looking sideways. Phaidon Press.

Goldstein, S. (2014). The End of Print: The Grafik Design of David Carson.

Jardi, E. (2007). Veintidés consejos sobre tipografia. Barcelona/New York:

Actar.

e Kroeger, M., & Rand, P. (2008). Paul Rand: conversations with students.
Princeton Architectural Press.

e Lupton, E. (2014). Thinking with type. Chronicle Books.

e Sagmeister, S. (2008). Things I have learned in my life so far.

e Samara, T. (2005). Making and breaking the grid: A graphic design layout
workshop. Rockport Publishers.

e Samara, T. (2008). Diseriar con y sin reticula. Barcelona: GG.

e Tondreau, B. (2009). Layout essentials: 100 design principles for using
grids. Rockport Publishers.

e Vignelli, M. (2009). The Vignelli Canon. Design, 4.

e Bringhurst, Robert (2013) The Elements of Typographic Style (v4)
e An essential book for anyone who uses type in design. Hartley & Marks.

e Eskilson, Stephen K. (2019). Graphic Design: A History (third edition)
e An informative and beautifully laid out history of the discipline. Laurence
King.

e Mulller-Brockmann, Josef. (1999). Grid Systems in Graphic Design
e The definitive guide to using grid systems in graphic design. Verlag Niggli 1

Bibliografia complementaria
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Martin, D. (1994) El disefio del libro. Madrid: Piramide

Mc Lean, R. (1987) Tipografia. Madrid: Herman Blume

Owen, W. (1991) Diserio de revistas. Barcelona: GG

Ruder, E. (1983) Manual de disefio tipografico. Barcelona: GG
Solomon, M. (1988) El arte de la tipografia. Madrid: Tellus

Revistas y Otras Publicaciones

e A new type of imprint
e Communication Arts
e Creative Review

e Experimenta

e Eye

e Graphica

e How

e Juxztapoz

e Monocle

e Novum

e Print

e Visionaire World

e Wallpaper

e Yorukobu

Webgrafia
DISENO EN GENERAL

e http://www.designculture.it/interview.html

e https://www.creativereview.co.uk/

e https://www.creativebloq.com/typography/what-is-typography-123652
IDENTIDAD DE MARCA

e https://www.underconsideration.com/brandnew/

e http://www.brandemia.org/

e http://www.brandsoftheworld.com/

e https://www.saatchiart.com/

ARTE

e https://www.artsy.net/

e https://www.artforum.com/
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e https://www.artinamericamagazine.com/
e http://www.ivorypress.com/es/
PUBLICIDAD

e https://www.adsoftheworld.com/

e http://adage.com/

TIPOGRAFIA

e http://www.unostiposduros.com/

e https://www.typegang.com/

e https://typedecon.com/

ACTOS SOCIALES DE DISENO EN MADRID
e https://creativemornings.com/

http://madriddesignfestival.com/
www.bid-dimad.org/
http://brieftestival.com/

http://www.tedrigoniclub.com/
ESCAPARATES

e https://www.windowswear.com/
FOTOGRAFIA

e https://models.com/

e https://www.magnumphotos.com/

e http://www.phe.es/phe-2017/exposiciones-phe/
FUNDACIONES / ASOCIACIONES
http://www.normanfosterfoundation.org/es/

https://dimad.org/ old/que-es-dimad/fundacion-diseno-madrid

http://www.adg-fad.org/

e http://www.designread.es/

ASOCIACIONES PROFESIONALES RELATIVAS A BRANDING,
PACKAGING O VISUAL MERCHANDISING

e a) American branding association

e http://www.americanbranding.org/about.htm

e b) European Brands Association

e http://www.aim.be/

e c) European Packaging Design Association

e http://epda-packaging.com/

GALARDONES INTERNACIONALES EN BRANDING, PACKAGING O
VISUAL MERCHANDISING
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e a) World Branding Awards

e https://awards.brandingforum.org/

e b) BestBrand Award

e http://www.bestbrandawards.com/

e c) Pentawards

e http://www.pentawards.org/

e d) D&D Awards

e https://www.dandad.org/en/d-ad-awards/
FERIAS INTERNACIONALES

e a) VM& Display Show

e http://www.vmanddisplayshow.com/

e b) ANUGA Food Tec

e http://www.anugafoodtec.com/aft/index-4.php
e ) All4pack Paris

e https://www.all4pack.com/

e d) Fach Pack

e https://www.fachpack.de/en

e http://www.gulfoodmanufacturing.com/
e Madrid Design Festival

e http://madriddesignfestival.com

e http://brieffestival.com

e http://offf.barcelona/

e http://blancfestival.com/2017/

e http://selectedinspiration.com/inicio
COMPANIAS DE DISENO GRAFICO, BRANDING, MULTIMEDIA...
e Meta

e https://en.metadesign.com/

e The Chase

e http://www.thechase.co.uk/

e Wolff Olins

e http://www.wolffolins.com/

e Siegel & Gale

e http://www.siegelgale.com/

e Saffron Consultant

e http://www.saffron-consultants.com/

e Lippincott
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e http://www.saffron-consultants.com/
e Landor

e https://landor.com/

e Futurebrand

e http://www.futurebrand.com/

e Interbrand

e http://interbrand.com/

e Charlie Smith

e http://charliesmithdesign.com/

e Happy

e https://www.happycog.com/
o C&G&H

e http://www.cghnyc.com/

e Mucho

e http://wearemucho.com/

e A practice for every day

e http://apracticeforeverydaylife.com/
e Spin

e http://spin.co.uk/

e Socio design

e http://sociodesign.co.uk/profile/

e M&M Paris

e https://www.mmparis.com/

e Jean Paul Goude

e http://www.jeanpaulgoude.com/en/
e Olivero Toscani

e http://www.olivierotoscani.com/index.html
e Only

e http://onlystudio.co.uk/

e Made by Alphabet

e http://www.madebyalphabet.com/

e Triboro
e http://triborodesign.com/
e Dia

e http://dia.tv/
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e Quite franklyn
e http://quitefranklyn.com/

e Hey
e http://heystudio.es/
e Dessein

e http://www.dessein.com.au/

e Total Identity

e https://totalidentity.com/

e Experimental

e https://www.experimentaljetset.nl/

e Litmus
e https://www.litmusbranding.com/
e Idan

e http://idandb.com/

o Eat Creative

e http://eatcreative.jp/en/

e Re-Public

e https://re-public.com/en

e Bond-agency

e https://bond-agency.com/

e David Carson

e http://www.davidcarsondesign.com
¢ Neville Brody

e http://brody-associates.com

e Peter Saville

e http://petersaville.info

e Sagmeister & Walsh

e https://sagmeisterwalsh.com
ESTUDIOS DE DISENO ESPANOLES
e http://www.cruznovillo.com/

e https://taudesign.com/

e http://www.manuelestrada.com/
e http://perezmedina.com/projects/
e http://www.erretres.com/

e http://serialcut.com/

e http://naranjoetxeberria.com/
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e http://www.anamirats.com/

e http://www.mayramonobe.com/

e https://www.baud.es/

e https://bond-agency.com/

e http://www.querida.si/

e http://www.firma.es/

PRINCIPALES CORPORACIONES DE PUBLICIDAD

e http://havas.com/

e https:// www.wpp.com/wpp/

e http://www.publicisgroupe.com/en

e http://www.dentsuaegisnetwork.com/

e http://www.mccann.es/

PRINCIPALES PAPELERAS

e Antalis
http://www.antalis.es/business/home.htm

e Fedrigoni
http://www.fedrigoni.es/

e Arjo Wiggins
http://www.arjowiggins.com/

Observaciones

El plagio evidenciado en los trabajos o examenes sera calificado con nota “0”, y

la pérdida de esa convocatoria, para el estudiante o estudiantes responsables.

El alumno debera respetar en todo momento la propiedad intelectual de otros
autores no haciendo uso del trabajo de otros sin aclarar este punto y sin citar
las fuentes originales.

Para la ejecucién de los examenes el alumno no podra hacer uso de material
no autorizado. Esto sera motivo de calificacion “0” y pérdida de esa
convocatoria.
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ESNE fija para sus titulaciones un sistema de calificaciones que se
corresponde con lo regulado por los articulos 5.4 y 6 del Real Decreto
1125/2003, de 5 de septiembre (por el que se establece el sistema europeo de
créditos y el sistema de calificaciones universitarias de caracter oficial y validez
en todo el territorio nacional). En dichos articulos, que la universidad aplica, se
regula lo siguiente: “Los resultados obtenidos por el estudiante en cada una de
las materias del plan de estudios se calificaran en funcién de la siguiente
escala numérica de 0 a 10, con expresién de un decimal, a la que podra
afadirse su correspondiente calificacién cualitativa... La mencién de «Matricula
de Honor» podra ser otorgada a estudiantes que hayan obtenido una
calificacién igual o superior a 9,5. Su numero no podra exceder del cinco por
ciento de los estudiantes matriculados en una materia en el correspondiente
curso académico, salvo que el numero de estudiantes matriculados sea inferior
a 20, en cuyo caso se podra conceder una sola «Matricula de Honor».

Escala numérica | Calificacion cualitativa
De 0,0 24,99 Suspenso (SS)

De 526,99 Aprobado (AP)

De 7 a 8,99 Notable (NT)

De9a10 Sobresaliente (SB)

Las calificaciones de los estudiantes son fruto de un sistema de evaluacion
continua, que permite valorar de forma constante su trabajo, actitud,
participacion y asimilacion del conocimiento. La asistencia y la participacion del
estudiante en las sesiones docentes, por lo tanto, son esenciales para el
desarrollo del sistema, y, como tal, evaluables y calificables.
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